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Milta nayttaa
luomukuluttaja vuonna 2021?
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Lahde: Luomun kuluttajabarometri 2021 (Kantar TNS Agri Oy).

Kysytty: Kuinka usein ostat / talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?
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Suomalaiset luomun ostajina

LUOMU

Aktulviset

* Ostavat luomua joka viikko.
* Ryhmassa korostuvat yli 60-vuotiaat naiset, seka alle 30-vuotiaat naiset.
* Myos 30-50 vuotiaiden miesten osuus on kasvanut.
* Ryhmassa korostuvat lapsiperheet, ja korkeasti koulutetut,
vaikka erot koulutustasojen valilla ovat tasaantuneet.
* Ryhmassa korostuu kiinnostus ruuan alkuperaa kohtaan.

Sadannolliset

* Ostavat luomua vahintaan kerran kuukaudessa.
* Ryhmassa korostuvat alle 30-vuotiaat miehet, seka 40-50 vuotiaat naiset.
* Myos yli 60 vuotiaiden miesten osuus on kasvanut.
* Ryhmassa korostuvat keskituloiset, mutta myos pienempituloiset
ovat kasvattaneet osuuttaan.

Satunnatset

* Ostavat luomua silloin talloin.

* Ryhmassa korostuvat yli 60-vuotiaat miehet, ja 30-40 vuotiaat naiset.
* Ryhmassa korostuu perusasteen koulutustaso.

* Asuinpaikkana usein maaseutu.
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LUOMU

Luomun kulutuksen kehttys

Luomun ostajaryhmien kehitys

2010-2021
................................................................................. S 2.2 MILJOONAA SUOMALAISTA ostaa luomus
.............................................................................. V\ S.a..a.nnallisesti, eli v.a.hint.a..a.njoka kuukausi.
% Y L o :
N\ .
35 e | -~ Luomulla on 550 000 OSTAJAA enemman kun
" vuonna 2010.
B0 e T e :
)
25 Ry Koronapandemian aikana luomun ostaminen on
" sdilynyt SAMALLA TASOLLA, kuin sita edeltavana

20 .
’ 15 . aikana, mika voi johtua pandemian aikaisesta
' 10 ostok’a’ytté’ytymisen muutoksesta.
5 :
0 :
o 2010 2012 2013 2015 2017 2019 2021
AKTIIVISET = SAANNOLLISET SATUNNAISET mmm E|-KAYTTAJAT

( Lahde: Luomun kuluttajabarometri 2021 (Kantar TNS Agri Oy). Kysytty: Kuinka usein ostat / talouteesi ostetaan luomuelintarvikkeita?
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Luomun kasvu jatkuu

LUOMU

HEDELMIA, VIHANNEKSIA, KANANMUNIA Etenkin luomun AKTIIVIKULUTTAJAT ovat
SEKA LIHATUOTTEITA aiotaan erityisesti ostaa lisanneet luomun kayttoa ja AIKOVAT LISATA
luomuna nykyista enemman. sita jatkossakin.
A
69 % s 31% ; 83 % ; 53 %
AKTIIVIKULUTTAJISTA ON VAESTOSTA ON § AKTIIVIKULUTTAJISTA . VAESTOSTA AIKOO LISATA
LISANNYT LUOMUN : LISANNYT E AIKOO LISATA LUOMUN : LUOMUN KULUTUSTA
KAYTTOA. : LUOMUN KAYTTOA. : KULUTUSTA JATKOSSA. : JATKOSSA.

S

Lahde: Luomun kuluttajabarometri 2021 (Kantar TNS Agri Oy). Kysytty: 1) Miten arvioit luomun kayton muuttuneen viimeisen vuoden aikana?
2) Miten uskot oman luomuelintarvikkeiden kayttosi lisaantyvan seuraavan kahden vuoden aikana?
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Tarkeummat syyt suosia luomua

Tarkein syy ostaa

luomuelintarvikketta
Suomalaisille PUHTAUS, TORJUNTA-AINEETTOMUUS

JA LISAAINEETTOMUUS ovat tarkeimmat syyt ostaa
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(luhde: Luomun kuluttajabarometri 2021 (Kantar TNS Agri Oy). Kysytty: Mika on tarkein syysi ostaa luomuelintarvikkeita?
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Vastuullisuuteen litttyvien
ominaisuuksien tarkeys

Kysyttdessad vastuullisuuteen litttyvien ominaisuuksien

LUOMU

tarkeydestd, vahintadn melko tarkecdnd pitad...

YMPARISTO- TUOTANTO >~ Ruuan VASTUULLISUUS on

ANTIBIOOTTI- YSTAVALLINEN YLLAPITAA LUONNON N suomalaisille edelleen tarkeaa

VAPAUS PAKKAUS MONIMUOTOISUUTTA '
70% 90 % 73% 88% 71% 90% > Luomun aktiivikuluttajat ARVOSTAVAT

~ RUUAN VASTUULLISUUTTA
keskimaaraista enemman.
TUOTANNOSSA
TEHTY ENEMMAN

LUOMU- PIENI
TUOTANTO HIILIJALANJALKI

55 % 89 % 61% 82%

E
-

KUIN LAINSAADANTO
VAATII ELAINTEN
HYVINVOINNIN
TURVAAMISEKSI

712% 87 % VAEST® %
AKTIIVIKULUTTAJAT %

Lahde: Luomun kuluttajabarometri 2021 (Kantar TNS Agri Oy). Kysytty: Kuinka tarkeina pidat seuraavia elintarvikkeen tuotantotapaa kuvaavia asioita?
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Muta luomusta tiedetadan?

98 % 92 %

TIETAA, ETTA — \Y/ TIETAA, ETTA
LUOMUTUOTTEISSA  TUOTANNOSSA
A ONRAJOITUKSIA . ‘ ....... El SAA KAYTTAA
LISAAINEIDEN KEINOLANNOITTEITA
KAYTOLLE
N
D
(o)
9’ 52 %
, TIETAA, ETTA
58 % ... LUOMUN TUOTAN-
TIETAA, " TOMENETELMIA
ETTA LUOMULEHMAT KOSKEVAT SAADOKSET
LAIDUNTAVAT ON MAARITELTY EU:N
LAINSAADANNOSSA
&hd : Luomun kuluttajabarometri 2021 (Kantar TNS Agri Oy). Kysytty: Mitka vaittamat mielestasi pitavat paikkansa LUOMUtuotteiden



7 AN AN~ AN

LUOMU

Luomun merkityksen ymmartaminen

Kysyttdessd luomuun litttyvista vaittamista,

vahintddn melko samaad mieltd vditteen kanssa oli...

LUOMUTUQTANTO
LUOMUTUOTANTO (I)-IUVAQI %\Imfg
M:)lI{IIfEAIiJIE;JT%TSTJ?Jl'?TA AT SSREEN § §uoma|alset TUNTEVAT LUOMUA
KUN TAVANOMAINEN jo melko HYVIN.
69 % 89 % TUOTANTO
66 % 89 % > Luomun AKTIIVIKULUTTAJILLA
" on keskimaaraists PAREMPI KASITYS
luomun MERKITYKSESTA.
TUOTANNOSSA
SRR ON HUOMIOITU
ON PUHDASTA YMPARISTON
HAITALLISISTA HYVINVOINTI
AINEISTA PAREMMIN
68% 88% 63 % 88 %

VAESTO %
AKTHVIKULUTTAJAT %

Lahde: Luomun kuluttajabarometri 2021 (Kantar TNS Agri Oy). Kysytty: Seuraavassa on muutamia vaitteita luomuruuasta. Merkitse kunkin vaitteen kohdalle oletko vaittaman kanssa samaa vai eri mielta.
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Luomumerkin tunnettuus on kasvussa

Lehtimerkin tunnettuuden kehitys
(EU:n luomumerkki)

o >~ EU:n LEHTIMERKKI kertoo, etta ruoka tai juoma
~ on TUOTETTU VALVOTUSTI ja EU:n LUOMU-
2021 22 RN EHTOJEN MUKAISESTI.
2019 25 25
_ S~ 28 % SUOMALAISISTA TUNNISTAA varmuudella
2017 21 " LUOMUMERKIN. Tunnettuus on kasvanut tasaisesti

vuosikymmenen ajan.

2015

2013
2012

2010

ON LUOMUMERKKI

@ OLETAN, ETTAON
LUOMUMERKKI

Lahde: Luomun kuluttajabarometri 2021 (Kantar TNS Agri Oy). Kysytty: Mitka seuraavista tiedat olevan luomutuotteiden merkkeja?
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LUOMU

Luomun kulutus pohjoismatssa
Luomun markkinaosuus ruokakaupassd,
sekd suurimmat tuoteryhmait SUOMESSA LUOMUN
luomumuyynnissd vuonna 2020 MARKKINASEURANTA

El SISALLA
ALKON MYYNTIA.
@ 1. Hedelmat, vihannekset
1. Maitotuotteet 2. Maito ja muut nestemaiset
2. Vilja- ja leivontatuotteet NORJA | maitotuotteet
2,0%
0% . . %Sg
. (v. 2018)

1. Hedelmat, vihannekset SUOMI

2. Maito, juusto, munat

2.6%
%@@

ISNSKSA % CEQ@ @ ‘ @ 1. Hedelmat ja vihannekset
y

RUOTSI 2. Maito, juusto, kananmunat

Lshde: Pro Luomu, EkoWeb (Ruotsi), 8 ;) 7 /0

Statistics Denmark (Tanska), @kologisk Norje (Norja)
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Mista luomuad ostetaan?

Suomalaisten kayttamedat luomun ostokanavat:

Paivittaistavarakaupan VERKKOKAUPPA

- O
on luomun KOLMANNEKS! TARKEIN p . % 81 /0
ostopaikka. 2 0/ JOSTAIN MUUALTA Eﬁ':f;fﬁﬁ%ﬁ;&
L (0 O
Erityisesti NUORET AIKUISET RUOKAPIIRIN 19 /0

luomua verkkokaupasta.

39, 17 %

PAIVITTAISTAVARAKAUPAN

o VERKKOKAUPPA
VERKKOKAUPOISTA
G % SUORAAN MAATILALTA

REKO-RENKAASTA
1% 8%

Lahde: Luomun kuluttajabarometri 2021 (Kantar TNS Agri Oy). El OSAA SANOA ERIKOISKAUPASTA

Kysytty: Mista olet ostanut luomuelintarvikkeita viimeisen vuoden aikana?
Mainitse kolme tarkeinta ostopaikkaasi?

) /4 2 () 4 () S () S




7 AN AN~ AN

LUOMU
o0 o0 o0
Luvomuad halutaan syoda myos
®
kodun ulkopuolella
A
= LUOMUN TARJOAMISTA ; §
julkisissa ruokapalveluissa pidetaan O : o) : (o)
= lshdes YHTA TARKEANA, kuin 60 % ; 58 % § 55%
kaksi vuotta sitten.
| PITAA LUOMUN PITAA LUOMUN PITAA LUOMUN
TARJOAMISTA KOULUISSA JA : TARJOAMISTA : TARJOAMISTA
PAIVAKODEISSA VAHINTAAN . RAVINTOLOISSA VAHINTAAN TYOPAIKKARUOKAILUSSA
MELKO TARKEANA. : MELKO TARKEANA. * VAHINTAAN MELKO TARKEANA.

( Lahde: Luomun kuluttajabarometri 2021 (Kantar TNS Agri Oy). Kysytty: Miten tarkeana pidat luomun tarjoamista...?
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Mika edistait a

LUOMU

daist luomun menekkia?

Mikd lisdist luomun ostoa?

YLI PUOLET suomalaisista voisi ostaa en- ) )
emman luomuelintarvikkeita, jos niiden TIETAISIN PAREMMIN, MITA :
hinta OLISI HALVEMPI. Hinnan merki- KAIKKIA TUOTTEITA ON LUOMUNA

tys on kuitenkin vahentynyt.

TUOTTEISTA OLISI LAAJEMMAT VALIKOIMAT
Suhteessa koko vaestoon, aktiivikuluttajat

kaipaavat parempaa SAATAVUUTTA ja

AN OLISIN VAKUUTTUNEEMPI
l ALIKOIMIAI .
agjempia V uomuun EROISTA TAVANOMAISEEN

Suhteessa koko vaestoon, saannolliset . . :
kaytta_]at kaipaavat VAKUUTTUMISTA TIETAISIN, ETTA TUOTTAJA SAATUOTTEESTA

. . . OIKEUDENMUKAISEN HINNAN
siita, etta tuottaja saa tuotteesta

OIKEUDENMUKAISEN HINNAN, :
seka vakuuttumista LUOMUN EROISTA TUOTTEET OLISIVAT EDULLISEMPIA :
tavanomaiseen. :

% 0 10 20 30 40 50 60

Lihde: L culuttaiab . . YLI 60 % SUOMALAISISTA KOKEE LUOMUVALIKOIMAN KASVANEEN
ahde: Luomun kuluttajabarometri 2021 (Kantar TNS Agri Oy). L
Kysytty: 1) Kuinka todennakoisesti ostaisit luomuelintarvikkeita enemman jos...? VIIME VUOSIEN AIKANA. AKTIIVIKULUTTAJISTA TAMA OSUUS ON 84 %

2) Onko luomuvalikoima viime vuosina mielestasi...
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